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Informe Anual de Gestion SPP Global 2016 - 2017

Con respecto al Plan Estratégico 2016-2020 SPP Global, V AG 2016

# Estrategias Plan Estratégico y Actividades Realizadas Observaciones/Seguimiento

1 |Fomento del crecimiento y consolidacién del mercado para productos de las Organizaciones de Pequefios Productores SPP:

1 |Se ha hecho un seguimiento a clientes potenciales, tanto productores |Se seguird con la implementacion de un sistema de atencion a clientes (CRM) para
como compradores. Se esta habilitando un mdédulo CRM (Atencién a eficientar la atencion y el establecimiento de cadenas de abasto. De igual manera
Clientes) en el Sistema D-SPP (Sistema Digital en linea del SPP) debe mantenerse el propdsito de la contratacion de una persona para Desarrollo

de Mercado en cuanto las condiciones financieras lo permitan.

2 |EI SPP tuvo presencia en el Foro Social Mundial (agosto 2016) y con la  |Se establecieron diversas r elaciones interinstitucionales potenciales; con actores
presidenta en la Cumbre Internacional de Cooperativas (sept 2016), del movimiento cooperativis ta; algunas se han podido explorar, otras estdn
ambas en Montréal, Canada pendientes.

3 |Se tuvo un evento exitoso en el marco de la Expocafé de Lima, Perl en |Se debe asegurar una nueva participacion en el 2017 en coordinacion con SPP
Octubre. La mesa redonda atrajo mucha atencion de productores, Perti y los organizadores de la EXPOCAFE
compradores y prensa.

4 |Seintentd participar con un stand colectivo en la Biofach, sin éxito, por |Para 2018 se asegurard un stand (colectivo) del SPP en cuanto se abra la
falta de espacio. Sin embergo se logrd tener una participacion del SPP  |convocatoria, igualmente tener una propuesta de mesa redonda.
en una mesa redonda sobre marcas y sellos de origen. Se sostuvieron
reuniones con clientes potenciales, existentes y nuevos Organismos de

5 |Se participd en el foro anual de comercio justo de GEPA en Alemania, en|Se ha estado participando tres afios consecutivos como SPP en este foro de andlis
el marco de la Biofach. mediante representaciones de los/las productores, lo cual ha aportado al

posicionamiento del SPP como un vocero importante de las OPP de comercio
justo, impulsando nuestros puntos de vista.La idea es seguir respondiendo
positiviamente a las invitaciones.

6 |Se visitaron personas de instancias en Holanda para explorar el impulso |Se propone realizar una visita a varias organizaciones y empresas en distintas
del SPP en Holanda. Para el caso de Espaiia se hizo una renidn con la ciudades espafiolas (Barcelona, Valencia, Madrid, etc.) en el transcurso de la
Plataforma espafiola de CJ. Hay interés en el SPP y una gira en ese pais. |segunda mitad de 2017

7 |Se realizd una visita a varias organizaciones de productores y una Se propone contratar servicios puntuales para dar sequimiento a la
certificadora de Etiopia, resultando en la intencién de la certificacidn de |incorporacipon de mds organizaciones de Africa y Asi, clave para el crecimiento
las cuatro OPP visitadas y la firma de contratos bajo condiciones SPP con |del mercado SPP. La visita del SPP fue importante e impulso procesos estancados.
3 deellas. Se propone que en febrero de 2018 se realice una visita a Asia (indonesia, India,

8 |Se tuvo una exitosa participacién en la feria global del SCA (Cafés El efecto aparente de posicionamiento y atracion de atencion medidtica y nuevos
especiales, antes SCAA) en Seattle, EEUU, con un stand y con cataciones |compradores potenciales fueron muy positivo. Se reservé un espacio mayor para
y celebracion/premiacion. un stand colectivo del SPP, OPP y Compradores para 2018, con drea de catacion .
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9 |En Alemania se participd, a través del Vicepresidente, en una Actalmente ya se realizo el intercambio de informacidn y puntos de vista con el
conferencia/feria de comercio justo en Stuttgart con el fin de FFH ante el inicio de su estudio comparativo para evaluar al SPP y otros sellos
posicionar el SPP y avanzar en el didlo con la plataforma de comercio 'nuevos' de comercio justo. Esperamos que resuelvan si 'aprueban’ el SPP en junio
justo, FFH, para recocimiento del SPP, necesidad para que los socios préximo.
comerciales del SPP en Alemania tengan mayor acceso a los centros de
distribucion con el SPP.

10 ([La Comisién de Apoyo y Promocién (CAP) no se ha podido reunir en Probablemente sea necesario delegar los asuntos relacionados a las funciones
este periodo, a pesar de algunos intentos. Se considera que la falta de |particulares del CAP y reducir la cantidad de reuniones del CD y alternarlas con
quorum ha sido por un exceso de reuniones SPP. Todos los miembros  |reuniones del CAP
menos uno son miembros del Consejo Directivo y las reuniones del CD
han sido muy frecuentes; una vez al mes.

11 |Se logrd la aprobacion de un proyecto de estudio de mercado para 5 Es una oportunidad para hacer 'investigacion-accion' en estos paises, ademds el
paises europeos, para impulsar la promocion del SPP, para ser resultado del estudio deberd ser un Plan de Mercadotécnia para el SPP en estos
financiado por la cooperacion de Bélgica; BTC. La licitacion cierra el 5 de |paises.
junio de 2017.

12 |Se ha avanzado en el desarrollo de una estrategia para involucrar Hubo una solicitd de aprobacion formal de un punto de venta en construccion en
activamente a Puntos de Venta, o cadenas de puntos de venta, en las  |Nicaraua y se discutieron otros modelos, propios y de terceros. Se cuenta con el
dderentes regiones (del Sur); resulté en una primera propusta de Segundo Borrador de la Politica para Puntos de Venta SPP, el disefio de las
Politica de Puntos de Venta SPP, sin certificacion, para proover propuestas grdficas estd en procesoy se espera que la politica serd puesta a
diferentes tipos de participacion prueba en los proximos meses.

13 |El proceso de aplicacidn de la revision del logotipo del SPP para generar |Se propondrd a la VI Asamblea General, de junio 2017, retomar la propuesta y la
un mejor posicionamiento del SPP se suspendiod ante la consideracién  |ruta critica aprobadas al respecto en la V AG de 2016
del Consejo Directivo de revisar la posibilidad de que la CLAC considere
un cambio de logotipo, ante se afiliacion a FLO. El didlogo con la CLAC
no se ha concluido de manera formal, pero no hay indicios de que
pueda haber posibilidades de una respuesta positiva en el contexto
actual.
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14 |A pesar de avances en el proceso de aplicacién del Ajuste Financiero Se presentard una propuesta con respecto al Ajuste Financiero en la VI AG de SPP
aprobado en la V AG de 2016, para ampliar y mejorar el sistema Global en junio de 2017
financiero del SPP, el CD decidié suspender su alicacién ante la solicitud
respectiva de un grupo de OPP certificadas SPP. Parte de los objetivos
del Ajuste Financiero es aumentar la capacidad de promocion del SPP en
las regiones y la accesibilidad para los compradores potenciales.

2 |El fortalecimiento de capacidades operativas de SPP Global y SPP Nacionales:

1 |No se ha podido hacer la contratacion de una persona para el drea de  |Se pretende, por un lado, buscar alternativas de financiamiento externo y
Desarrollo de Mercados por escacez de recursos. revalorar el presupuesto corriente para priorizar gastos.

2 |Serequiere de una persona que releve la responsable de Certificacion y |E/ incremento de capacidades financieras es clave para el SPP, lo cual depende del
Calidad para que la actual responsable pueda asumir funciones crecimiento del mercado . Se buscardn alterativas de financiamiento externo y se
particuares en el area vy asi fortalecer el area. evalorar el presupuesto para priorizar gastos. También las dreas de Direccion,

Administracion y Comunicacion r equeririan de refuerzos en cuanto resulte posible

3 |Se ha contratado una pesona de tiempo parcial para promover el SPP en|La inversion en una persona que trabaja de 8 a 12 horas por semana
Alemania. representando al SPP genera un progreso radical en la presencia local. Es éxito,

sin embargo, genera también mayores necesidades financieras.

4 |Se concluyé el proceso de reclutamiento e una persona como Ante a insuficiencia de recuros aprobados por GiZ para el puesto, S PP Global tuvo
Coordinador Operativo de SPP Ecuador, que sera cofinanciado entre SPP|que comprometerse a cubrir la mitad de los gastos salariales y algunos costos
Global y un proyecto de GiZ Alemania, a travpes de Alemania. La adicionales
persona inicio labores el dia 25 de mayo de 2017.

5 Habria que revisar la necesidad de la contratacion de un Coordinador Operativo,
para apoyar en el sequimiento a la planeacion y coordinacion del equipo
operativo, lo cual permitiria al Director Executivo mayores funciones de Gestion
Externa de relaciones, alianzas, proyectos y ventas, ademds del trabajo con los
organos de direccion de SPP Global.

2.1 La digitalizaciéon de lainformacién en plataformas digitales para la certificacion, la promocion y la comercializacion:

1 |Con el trabajo de la agencia mexicana Info Organics, se ha avanzado Se cuenta con las bases de un sistema de en linea de atencion a cientes y estd en

considerablemente en la construccion de la plataforma digital 'D-SPP'  |proceso de desarrollo la opcidn de usar el D-SPP para que los productores y
compradores puedan publicar su oferta y demanda de producto.
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2 |Através del drea de Comunicacidn y Difusion se ha avanzado en la Para los miembros de la Red SPP (personal y directivos de las SPP Nacionales y
generacion de informacion constante y la disponibilidad de materiales |SPP Global) se ha generado una subpdgina donde se les comparte informacion y
de promocién y de toda la informacion actualizada del Sistema SPP a materiales constantement.También se estdn generando espacios medidticos
traves de la pagina spp.coop, ampliando la cobertura de espafiol e inglés|especificos para Alemaniay Ecuador, entre otros. La adopcidn del francés como
a francés. tercer idioma oficial ha generado una carga adicional de trabajo y costos.

3 |Construccion y fortalecimiento de plataformas SPP locales y de producto en paises de origen y destino:

1 |En este priodo se concred la firma del convenio con la Iniciativa de En la prdctica las plataformas SPP Nacionales no entran en actividad si no hay
comercio justo de Colombia. Para asumir la representacién de SPP- recursos humanos y econdnicos destinados . El financiamiento de las plataformas
Colombia. Con Colombia son 5 SPP Nacionales (Guatemala, Ecuador, sigue siendo crucial. En algunos paises, como Ecuador y Alemnia, la propia
Peru y Colombia a través de Coordinadoras Nacionales de Comercio contratacion de personal y los avances en la incidencia generar la n ecesidad de
Justo y la Asociacién SPP Francia independiente). Hay avances en el creacion de Asociaciones locales del SPP. La creacion de Asociaciones
didlogo con la Coordinadora Nicaragiiense de Comercio Justo. En independientes parece dar mayor viabilidad al funcionamiento de las plataformas
Alemania esta funciondo un representacion directa como SPP Global, SPP Nacionales
pero encaminado a la creacidn de SPP Alemania. En México esta
pendiente hacer una reunion entre el SPP y la Coordinadora Mexicana
de Comercio Justo en el trancurso de este afio.

2 |El plan de Ajuste Financiero aobado por la V AG considera un sistema |E/ nuevo plan de Ajuste Financiero deberd resolver los diferentes objetivos
de flujo de recursos hacia las plataformas SPP Nacionales; sin embargo, |buscados en el Plan Estratégico 2016-2020, entre otros la necesidad de
ante la suspensién de La aplicacidon de este plan se alenta la posibilidad |g eneracién de recursos para las plataformas SPP .
de generar recursos para estas plataformas como parte del sistema
financiero.

3 |Se han realizado diversas reuniones cuatrimestrales de la 'Red SPP' La asistencia ha sido variable, pero en general la participacion fuctifera . Se
para compartir informacidn nueva entre SPP Global y las SPP comparte la informacion de las reuniones y materiales diversas en la micro-pdgina
Nacionales. de la Red SPP en la pdgina www.SPP.coop

4 Promover los valores agregados de las Organizaciones de Pequenos Productores mediante el programa promocion de los ‘Aportes
SPP’:
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1 |Se ha desarollado la metodologia para el programa/la campafia de Se vio la necesidad de generar una i magen unica, en lugar de lanzar campanas
Aportes Globales de Pequeiios productores, con una sola imagen diferentes para cada uno de las lineas de trabajo, requiere una unidad entre una
grafica para las cinco linea (cambio climatico, mujeres, calidad, sola campafa de Aportes Globales de Pequefios Productores. La palabra
economia local, jévenes). 'Programa’ debe evitarse, ya que genera la impresion que se cuenta con dinero

como SPP para financiar los proyectos.

2 |Serealizo una visita a Nicaragua para finalizar la definicion de los 3 La visita a Nicaragua fue clave para poder concretar la estrategia con proyectos
primeros proyectos parte de los programas de Aportes Globales de especificos; para afinar la metodologia y para levantar material audovisual de
Pequefios Productores callidad. Incluso se adquirié una cdmara fotogrdfica de calidad semi profesional

para poder generar el material audiovisual de alta calidad a bajo costo.

3 |Se hizo una presentacion de la etrategia Aportes Globales en |a La estrategia tiene una muy buena aceptacién interna (OPP y Compradores)y
Conferencia Anual de |a Fair Trade Federation de Norteamérica en externa. Sin embargo requiere de un seguimiento bastante cercano, para darle
Louisville, Kentucky. continuidad y mayor cobertura. La campafia misma no contempla el pago de los

gastos y el trabajo en que incurre SPP Global o las plataformas SPP Nacionales. En
parte se puede facilitar el acceso a la campafa via captura en linea, vinculado al D-
SPP, pero no resuelve la necesidad de animacion, acompafiamiento y difusion.
Deberd generarse un mecanismo de viabilidad a esta estrategia de pomocion de
los valores agregados y el involucramiento de nuevos actores. La generacion de
Alianzas con entidades con objetivos similares, como Cooperative Coffees deben
explorarse.

5 Posicionar el Simbolo de Pequefios Productores no sélo como sello. Es también una alianza entre pequefios productores y con
actores solidarios:

1 |Entodos los materiales del SPP se ha promovido como una alianza El posionamiento como alianza de los pequefios productores ha ayudado a
global de pequeiios poductores, sin dejar de sefialar que se trata de un |diferenciar el SPP de otras iniciativas de comercio justo; el hecho que sea
sello. propiedad de organizaciones de pequefios productores es el e lemento

diferenciador mas visible, mds fdcil de explicar y mds convincente . Nos genera
autoridad en el mar de sellos .

6 |Optimizaciony revision integral del sistema de normatividad y certificacion:
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1 |[Se habuscado la forma de reactivar el dptimo funcionamiento Comité |Actualmente ya se estd realizando una nueva convocatoria para el nombramiento
de Normas y Procedimientos (CNP), por diferentes vias, con un fuerte |de Ixs candidatxs faltantes, con involucramiento de las SPP Nacionales . Ya se
involucramiento del Consejo Directivo que nombré un comité de cuenta con una persona nueva y se espera llenar los d emds espacios antes de la
trabajo especial para la activacién del CNP. Se pidio el retiro de 4 de los |VI Asamblea General, para que ahi sean ratificados.
representantes del CNP y se hicieron convocatorias para su sustitucén y
la integracion de los espacios abiertos aun.

2 |Se han realizado ajustes al sistema de procedimientos bajo revisidn del |E/ sistema tiene cierto rezago entre la toma de deciosiones por la complejidad de
Comité y del CD, eficientando y simplificando el sistema, sin descuidar la |la edicion de los documentos en los tres idiomas oficiales y con el cuidado editoral
calidad. requrido y una falta de suficientes Recursos Humanos

3 |Se harealizado un ajuste a los precios SPP de banano y se aprobaron A raiz de subidas de los precios de banano en el mercado y los precios minimos de
varios precios de productos nuevos. FLO; se buscé mayor homogeinidad con el SPP con la intoduccion de premios

orgdnic o. También se publicaron algunos otros precios para nuevos productos de
pequeiia escala.

4 [Se halogrado un mayor control de los Organismos de Certificacion (OC) |La evaluaciones iniciales de Autorizacion de los OCy las de renovacion ya no
mediante el sistema de evaluaciones basicas anuale y algunas necesariamente requieren visita de campo , dependiendo del factor de riesgo. Por
evaluaciones de renovacién periédica (cada 5 afios). otro lado, se exige a los OC que tengan evaluadores calificados en la region

donde certifican.

5 |Se lograron avances en la integracién de nuevas certificadoras para En ambos casos el proceso no ha concluido, pero en el caso de TERO hay avances
mejorar la cobertura mundial, en particular con CERES y con TERO. En el |considerables en el proceso de pre-autorizacion; se proyecta cerrar el afio con
caso de TERO seria una primera experiencia con una certificadora unos 12 procesos de certificacion, sobre todo en Africa y Asi.
creada exprofeso para el SPP, lo cual concuerda con la recomendacién
del Plan Estratégico.

6 |Se ha avanzado con la traduccion de cada vez mas documentos del Actualmente se cuenta con d os traductoras profesionales y dos colaboradores
sistema SPP al francés. voluntarios del Consejo de SPP Francia, Ixs cuales también se han encargado de la

supervision de la calidad de las traducciones profesionales en términos de
contenido.

7 |Larevisidn integral del sistema de normas y certificacion, tal como Existen otros temas prioritarios para los cuales también faltan recursos, como el
planeado en el Plan Estratégico 2016-2020, requiere una gran inversion |incremento de mercados, el funcionamiento dptimo del sistema de Certficacion y
extraordinaria de recursos humanos y econdmicos y no se ha podido |alidad actual y el mantenimiento de las inversiones en marca. Habria que valorar
financiar hasta el momento. la prioridad y/o metodologia para hacer una evaluacién integral del sistema SPP

6/10 Informe_Anual_de_Gestion_SPP_2016-2017_APR/Estrategias S P P

3 =i

-



0
20

6
S

General Assem bly

Assemblée Gé&né&rale

P

Informe Anual de Gestion SPP Global 2016 - 2017

Con respecto al Plan Estratégico 2016-2020 SPP Global, V AG 2016

# Estrategias Plan Estratégico y Actividades Realizadas Observaciones/Seguimiento

7 |El fortalecimiento de capacidades para la sustentabilidad de las Organizaciones de Pequefios Productores:

1 [No se ha podido operativizar la estrategia plenamente por falta de No estd entre las primeras necesidades de la operacion del SPP, por lo que habria
recursos dosponibles que genererar capacidades bnuevas para avanzar en este campo; la s ubdivision

de las tarea/funciones de la Direccidn Ejecutiva entre funciones de coordinacion
operativa y gestion general puede generar posibilidades de avance en este campo
mediante la formulacion de proyectos y el establecimiento de alianzas
estratégicas.

2 |Se ha participado en alguna iniciativas como FAST para el Para sacar un provecho real de este tipo de alianzas o membresias hace falta tener
financiamiento de las actividades emoresariales de las OPP una capacidad instalada de seguimiento

8 [Incidencia activa en politicas publicas y movimientos afines:

1 |Hemos participado como SPP Global y algunas SPP Nacionales, sobre |La participacion en estas campafias ha sido necesaria para no perder espacios y
todo Ecuador, a través de la presidencia del SPP, en las campafias de presencia frente a otros esquemas de comercio justo, FLO y WFTO en particular.
ciudades/pueblos y de Universidades latinos de comercio justo, junto |Por otro lado, también aqui existe un problema de capacidades para dar un
con CLAC/FLO y WFTO seguimiento adecuado y evitar que se tomen decisiones contrarias a los intereses

del SPP. Las visiones propias y diferentes del SPP hace que la participacién no
pueda ser solamente operativa; se requiere un involucramiento al nivel directivo
(CD y/o DE)
2 |Se ha promovido un didlogo con WFTO sobre diferentes asuntos, el cual |Estd en proceso de aprobacion esta declaracion y serd presentada ante a la V1
se concentrd en la retroalimentaciéon con repecto a su Carta de Asamblea General para su aprobacion.
Comercio Justo que ha estado elaborando WFTO en colaboracion con
FTI. Se ha decido hacer una declaracién propia del SPP sobre el
comercio justo ante las divergencias con el contenido y la forma de
construir la mencionada carta de comercio justo.
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Con respecto al Plan Estratégico 2016-2020 SPP Global, V AG 2016 Meta cumplida Meta semi cumplida

Informe Anual de Gestién SPP Global 2016 - 2017

Avance Anual
Promedio Logros Abril 30,2017
Proyectado

Valor 2015 (Nimero;%
de avance;USD)

Cumplimiento del avance

Indicador (Plan Estratégico) programado para dic 2017

Meta 2020

Ct lidar la participacion en el do local y global de las Organizaciones de Pequefios P —
Productores bajo los principios y valores del SPP en dos locales y globales, | d i A limi |
OE1 bl LA ; e Valar 2015 (Niimero;% Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 CumPlimiento del avance 2018 2019 Meta 2020
mayor nimero de y distr de los pi y la de avance;USD) programado para dic 2017
L N Proyectado
participacion de las marcas propias de los productores.
i1.1 |Organizaciones de Pequefios Productores certificadas y vigentes 78 15% 90 103 92 83% 119 136 157
i1.2 |Compradores Finales Registrados y Vigentes 16 25% 20 25 24 133% 31 39 49
i1.3 |Valor de ventas internacionales bajo sello SPP por compradores $ 9,136,649.00 28% $ 11,694,910.72 $ 14,969,485.72 $ 11,940,951.90 102% al 2016/12/31 (dato final) $19,160,941.72 | $24,526,005.41 | $31,393,287
i1.4 |Valor ventas internacionales bajo sello SPP por productores $ 22,000,000.00 5% 23,100,000.00 $ 24,255,000.00 $ 27,314,816.93 354% i $25,467,750.00 | $26,741,137.50 | $28,078,194
i1.5 |Volumen de ventas en mercados domésticos con producto terminado | $ 1,000,000.00 25% $ 1,245,730.90 $ 1,551,845.48 $ 1,398,788.19 108% Estimado $1,933,181.86 | $2,408,224.38 | $3,000,000
. P j PP ifi PP fecti jo el .
6 sg;centaje de OPP certificadas SPP que efectivamente venden bajo el 70% 5% 7a% 77% 71% Estimado 81% 85% 90%
i1.7 |Promedio de %ventas SPP para cada OPP (promedio) 16% Variable 17% 18% 23% Estimado 19% 20% 21%
i1.8 |Precio promedio de venta de los productos SPP 100% 5% 105% 110% Sin medir No medido atin 116% 122% 128%
La existencia de un sistema de monitoreo y promocion de los
i1.9 |productos SPP que venden los productores con marcas propias en (1] 20% 40% 60% 35% 88% Estimado 80% 100% 100%
sus mercados domésticos.
i1.10 Cantidad de tipos de productos SPP de las OPP que se ofrecen en los 15 10% 17 18 18 143% Estimado 20 2 2
mercados =
la calidad, funcionalidad y accesibilidad fi iera para las izacil de
p y para los por un lado, y asegurar, por otro, los Valor 2015 (Nt % Avance Anual I T del
OE 2 |principios y valores del SPP y la credibilidad interna y externa del sistema de certificacién, alor (R Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 umplimiento del .avance 2018 2019 Meta 2020
N - de avance;USD) programado para dic 2017
evitando los abusos del SPP por y empl no p y Proyectado
conservar equilibrio entre la oferta y demanda de producto SPP.
21 wal de satisfaccion de los Actores SPP con el sistema de Certificacacion y 85% 3% 88% 91% 86% 26% Estimado 9a% 97% 100%
Registro —
22 :I::macnon de deserciones por motivo de costos directos e indirectos del sistema 15% 15% 13% 1% 9% 216% 9% 8% 7%
i2.3 |Oportunidad de los procesos de renovacién de certificados y registros 75% 5% 79% 83% 80% 98% 87% 91% 96%
2.4 Nivel d.e c.umpllmlenta de parte de‘ los Organismos de Certificacién con respecto a 75% 5% 70% 83% 81% 117% 87% 01% 96%
procedimientos, en base a evaluaciones —
25 Slmpllﬁ.ca.aén y i . de I.a P y E-IQI|Idad de la informacién de 60% 10% 66% 73% 68% 95% 20% 28% 97%
normatividad y certificacion mediante sistemas digitales —
Numero de si civiles de imi externo de si: de Avance Alemania, Redes de
i2.6 |certificacién de comercio justo que reconocen el SPP como sistema de alta 2 30% 3 3 25 54% 3 ’ 4 6 7
N tiendas de CJ/FFH =
calidad
Numero de paises donde se obtiene la acreditacion gubernamental oficial en
i2.7 |paises o regiones donde existe una obligacién o necesidad fuerte de hacerlo 0.5 60% 1.1 1.7 0.8 38% Francia, Ecuador, en proceso 23 29 3
(Francia, Ecuador, Brasil, otros)
2.8 Desarrollo eventual de criterios y sobreprecios opclf)nales para participacion en 0% 20% 20% 40% N/A N/A No ha sido requerido 60% 20% 100%
Programas de Aportes Globales SPP (de ser necesario) —
i2.9 |Revisién integral del sistema de Certificacion, Registro y Autorizacién del SPP 0% 20% 0% 50% Faltan RH, $, ¢Prioritario? 50% 0% 140%
local y global los valores agregados e i del trabajo de las OPP y sus
aliados del SPP en las realidades sociales, légicas en lo local y ifler ARE % Avance Anual e limi del
OE 3 |lo global, a través de sus acciones que frenan el cambio climético, el trabajo de género, la alor (PG Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 TS .avance 2018 2019 Meta 2020
= ) a q q de avance;USD) programado para dic 2017
calidad artesanal, del for dela local y el de los Proyectado
jovenes.
Se aumentaron comunicados y se
31 Comunicacién |'r|tegral del trabajo e impactos de cada las diferentes OPP y de los 30% 25% 38% 7% e"ll’m'lnaron los boletines 50% 73% 92%
Compradores Finales del SPP periddicos por falta de RH; se -
sustituyen por notas semanales
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Meta cumplida Meta semi cumplida

Avance Anual

Valor 2015 (Nimero;%

Cumplimiento del avance

Indicador (Plan Estratégico) de avance;USD) Promedio Logros Abril 30, 2017 programado para dic 2017 Meta 2020
Proyectado
Sistema y ejempos lanzados, falta
Promocion del valor agregado e impacto local y global ('glocal’) del trabajo de las ampliacién
OPP del SPP mediante programas de 'Aportes SPP' como herramienta central de
i6 i | ji I ISPPen| 1
3.2 pror\fl?cnot\‘educatlva d? trabajo’ de los actn?r.es d.el SPP en los .carr:pOf fomo ) 25% 30% 32.5% 42.3% 36% 91% 54.9% 71.4% 93%
participacién de las mujeres y género; 2) del cambio 3)alta ==
calidad artesanal de los prod 4) freno a la migracién; 5) Participacion de
jovenes
33 Comfmlcauon oportuna dinonc.las. e |nform?n!on del SPPy afuntos relevantes a 80% 3% 82% 85% 83% 92% 0s boletines s‘e sustituyeron por 87% 90% 93%
los diferentes actores pagina y redes sociales notas por falta de RH =
3.4 Inflor.mauon y materiales de SPP Global y del sistema SPP disponble y actualizada 60% 10% 66% 73% 70% 119% 80% 88% 97%
(pagina, cursos, etc.) -
j3.5 |Posicionamiento |ntern.an|onal t.iel SPP en los mowml.en?o.s de comercio justo y 50% 13% 57% 64% 60% 108% 72% 82% 92%
locales e internacionales afines a los principios y valores SPP -
3.6 Inmdenclia sermanente SPP er.1 los paises de origen y destino en gobiernos 10% 50% 15% 23% 17% 84% 34% 51% 76%
or i
C lidar la calidad y ibilidad izativa, p iva, técnica, ial, . Avance Anual o
OE 4 |financiera, empresarial y social de las izaci de fios p! yel Velz a0 (RUeriess Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 I EC] ?vance 2018 2019 Meta 2020
. iy N de avance;USD) programado para dic 2017
bienestar de las familias asociadas. Proyectado
Disefiar participati y impl los Términos de Referencia para la L
B " £ . . Falt lid SPP
i4.1 |creacion de un Area de Apoyo al Fortal de en SPP Global 0 20% 20% 0% 0% Fatta consondacion 60% 80% 100%
. Nacionales y RH; ajustar metas i
en colaboracién con las plataformas locales del SPP
a2 Implemerftar un sistema vo.lunt.ano de momtol:eo de capacidades organizativas y ° 20% 20% 20% 0% .Falta consollda.aon SPP 60% 80% 100%
empresariales de las Organizaciones de Pequefios Productores del SPP Nacionales y RH; ajustar metas I
a3 |mer el in.d.ice de i dela izaci de fi ° 5% 0% 10% 0% .Falta consolida.cién SPP 15.0% 20.0% 25.0%
productores participantes en el programa Nacionales y RH; ajustar metas =
El funcionamiento 6ptimo de la estructura 3 la de par de Valor 2015 (NG o Avance Anual s limiento del
alor imero;! umplimiento del avance
OES5 |las O de P en la toma de decisiones de SPP Global y de ! Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 P . 2018 2019 Meta 2020
de avance;USD) programado para dic 2017
las plataformas regionales del SPP. Proyectado
i5.1 luacién, Monitoreo y Pl ion Participati 70% 5% 74% 77% 74% 84% 81% 85% 89%
i5.2 |Funcionamiento Institucional y Organizativo Internacional SPP Global 85% 2% 87% 89% 88% 95% 91% 93% 95%
i5.3 |Establecimiento y Consolidacién de Plataformas Regionales SPP 4 20% 5 6 Avances con Nicaragua 7 8 10
i5.4 |Ci ios y Alianzas Estratégicas Financieras, Técnicas, Politicas 1 33% 1 2 2 3 4
Avance Anual
Eficiencia F Legal de SPP Global y plataformas SPP G p imi
OE6 v WL VL Ve A0 (RUTies Promedio 2016 2017 Logros Abril 30, 2017 CUMPlimiento del avance 2018 2019 Meta 2020
regionales. de avance;USD) programado para dic 2017
Proyectado
i6.1 |Administracién adecuada y transparente de los recursos 85% 3% 88% 91% “ 94% 97% 100%
i6.2 Capac.ldad o;‘)eratlva adecuada del’ e'qulpo operativo en las diferentes dreas de 60% 10% 66% 73% 60% 20% 88% 97%
trabajo previstas en el Plan Estratégico —
i6.3 |Cobertura e actualizacion internacional de los derechos de la marca del SPP 60% 10% 66% 73% 60% 80% 88% 97%
i6.4 iami y ilidad Fi i 90% 1% 91% 92% 100% 93% 94% 95%
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Valor histérico mercado internacional SPP

Informe Anual de Gestion SPP Global 2016 - 2017

Historic value of international SPP market

Valeur historique du marché international SPP

usbD uUsD usbD
Café - Coffee $ 623,715.12 | $ 3,273,424.23| $ 4,187,853.72| $ 5,132,283.88| $ 6,499,949.55| S  8,381,849.81 129% 70% $ 28,099,076.31
Panela - Raw sugar - Sucre Panela S 15,635.10| $ 233,379.60| S 356,876.96 | S 256,947.60 | S 225,797.72| $ 510,768.11 226% 4.3% $  1,599,405.09
Mermeladas - Jams - Confitures $ 58,091.16| $ 62,462.88| S 31,456.08| $ 9,144.16 29% 0.1% S 161,154.28
Infusiones - Infusions - Infusions S 12,751.00 $ 12,672.00 $ 20,436.39| S 66,860.52| $ 21,367.68 32% 0.2% S 134,087.59
Café soluble - Instant Coffee $ 67,992.33| S 259,868.70 | $ 132,049.50| $ 71,321.25 54% 0.6% S 531,231.78
Cacao - Cocoa $ 810,546.00| $ 637,336.15| $ 1,098,042.10| $ 1,545,178.85 141% 13% S  4,091,103.10
Chips de platano - Banana Chipas - Chips de $ 151,401.76 | S 150,280.49 | $ 113,825.25 76% 1% S 415,507.50
Mani - Peanuts - Arachide S 5,353.92| $ 14,958.26 | $ 26,193.89 175% 0.2% S 46,506.07
Pasta de mani - Peanut Butter - Pate S 29,799.00| $ 25,947.00 -100% 0% S 55,746.00
Uvilla/Aguaymanto deshidratada - Dehidrated
Physalis - Physalis Déhidraté $ 6,023.75| $ 18,081.40| $ 12,186.10 67% 0.1% S 36,291.25
Quinoa S 204,992.72| S 547,484.92| S 310,482.00 57% 2.6% S  1,062,959.64
Marafién entero - Whole cashew - Cajou tout
écrou $ 75,260.00| $ 190,637.50 253% 1.6% S 265,897.50
Marafién pedazos - Cashew pieces - Cajou S 9,350.00| $ 7,612.50 81% 0.1% S 16,962.50
Jugos - Juices - Jus (Divers) S 51,410.00 -100% 0% S 51,410.00
Jugo guayaba - Guave juice - Jus de goyave S 3,240.00| $ 26,827.20 828% 0.2% S 30,067.20
Jugo de naranja - Orange Juice - Jus d'orange S 35,191.80 0.3% S 35,191.80
Pulpa mango - Mango pulp - Pulpe de mangue S 28,830.00| $ 218,484.00 758% 1.8% S 247,314.00
Azucar - Sugar - Sucre 152,320.00| $ 257,840.00 169% 2.2% S 410,160.00
Chips Arracacha 5,994.14| $ 657.00 11% 0.01% S 6,651.14
Aceite de coco - Coconut oil - Huile de coco S 11,587.20 0.1% S 11,587.20
Zzlszri;iluanabana - Soursop pulpe - Pulpe s 1,884.00 0.02% $ 1,884.00
Jugo de limdn - Lemon juice - Jus de citron S 3,000.00 0.03% S 3,000.00
Jugo de Maracuyd - Pasion fruit juice - jus de
grenadiles S 22,592.00 0.2% S 22,592.00
Litchi S 32,877.60 0.3% S 32,877.60
Banano - Banana - Banane S 81,144.00 0.7% S 81,144.00
Pimienta negra - Black Pepper - Poivre noir S 48,300.00 0.4% S 48,300.00
Totales - Totals: $ 639,350.22 | $ 3,519,554.83 | $ 5,494,032.17 | $ 6,766,906.75 | S 9,137,311.67 | $ 11,940,951.90 131% 100% $ 37,498,107.55
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